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Introduktion

Treeskibet Betty, bygget i 1913, er et sjeeldent bevaret traeskib og
en kilde til feellesskab, leering og autentiske oplevelser. Drevet af
engagerede frivillige arbejder foreningen UniSail for at bevare
Bettys historie og tiloyde sejloplevelser med fokus p& autenticitet
og feellesskab.

Foreningen oplever udfordringer med sin digitale tilstedeveaerelse,
hvor hjemmesiden og sociale medier mangler en klar struktur og
sammenhang. Projektet sigter mod at styrke Bettys digitale
kommunikation med en strategi, der afspejler skibets vaerdier og
aktiviteter.
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Problemformulering

Hvordan styrkes Traeskibet Betty’s digitale
tilstedeveerelse med henblik pd at stagtte foreningen i
medlemsfastholdelse og fundraising?

Problemformuleringen sgger at undersgge og
identificere konkrete tiltag, der kan forbedre
Traeskibet Bettys digitale tilstedeveerelse. Fokus er
pd at styrke foreningens synlighed og brandidentitet
ved at udnytte digitale platforme pd en strategisk
og autentisk md&de, der understgtter Traeskibet
Bettys veerdier. Mdlet er at finde Igsninger, som kan
stgtte foreningen og @ge engagementet i b&de
medlemsfastholdelse og fundraising.

Side 4 af 23




Strategi

Strategien er udviklet for at hjeelpe Traeskibet Betty med at styrke sin
digitale tilstedeveerelse og skabe stgrre synlighed for foreningen. Den
skal sikre, at alle digitale platforme anvendes strategisk og autentisk for
at afspejle og formidle Bettys kerneveerdier som feellesskab, kulturarv og
sejladsoplevelser.

Foreningen har brug for en samlet tilgang til kommunikation pé tveers af
platforme, der engagerer bdde eksisterende medlemmer og nye
interessenter. En staerkere digital tilstedeveerelse vil understatte
foreningens mission og veere afggrende for at fastholde medlemmer og
fremme fundraising - essentielle faktorer for Bettys fremtid.

Strategien fokuserer p& at optimere bdde hjemmesiden og sociale
medier, s& de fungerer som sammenhasngende
kommunikationsveerktgjer. Ved at skabe en rgd trdd i det digitale udtryk
sikres det, at foreningens vaerdier og aktiviteter praesenteres klart og
konsekvent. Gennem storytelling og mdlrettet indhold kan vi bygge
staerkere relationer og formidle Traeskibet Bettys unikke historie og vision
p& en mdde, der skaber veerdi for bdde medlemmer og foreningen som
helhed.
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KOMMUNIKATIONSSTRATEGI

Den fremadrettede kommunikationsstrategi sigter mod at styrke
foreningens relationer til bade nuverende medlemmer og
interessenter gennem en klar og malrettet tilgang, der bygger pa
vardier som feellesskab, samarbejde, tradition og leering.

Strategien prioriterer storytelling og en autentisk tone of voice,
som understgttes af en ssmmenhaengende visuel identitet pa
tveers af digitale platforme. Optimering af hjemmeside og sociale
medier med visuel kommunikation, tydelige call-to-actions og
engagerende indhold skal gge synlighed og medlemstilgang.

Betty positioneres som en unik, studenterorienteret forening med
fokus pa praktisk maritim leering og intime faellesskaber.

Der er udviklet skabeloner til fondsansggninger og materiale, der
fremhaver Bettys vardier, hvilket letter ansggningsprocessen og
tiltreekker stgtte. Strategien en steerk mission, vision og branding,
kombineret med storytelling og verdiskabende aktiviteter, sikres
Betty en fremtraedende plads i det maritime feellesskab og en
beredygtig fremtid.
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Forside Blivmedlem  Om Traeskibet Betty  Kontakt os For medlemmer

Treaskibet Betty

Velkemmen ombord pd Triskibet Bettys hiemmeside!

Scan QR-kode for at se prototype

Link til prototyper i Figma

https://www.figma.com/proto/DRUVI7IORs2QHXh4T1IRnaw/
Bachelor-projekt---Betty?page-id=960%3A267012&node-
id=960277668&viewport=722%2C300%2C0.09&t=yfSzO7iPPgEi
9wgs-1&scaling=min-zoom&content-scaling=fixed&starting-
point-node-id=960%3A277668&show-proto-sidebar=1
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Strategi og mal

Den digitale kommunikationsstrategi for Traeskibet Betty har
som hovedformal at styrke foreningens digitale
tilstedeveerelse, samtidig med at den understatter bdde
medlemsfastholdelse og fundraising.

Strategien bygger pd en grundlaeggende forstéelse af foreningens
kerneveerdier, herunder feellesskab, samarbejde, tradition og leering. Ved
at optimere digitale platforme, herunder hjemmesiden og sociale medier,
sigter strategien mod at skabe en sammenhangende og autentisk
kommunikation, som afspejler Bettys identitet og mission.

Foreningen behov for at kommunikationen pd tveers af digitale kanaler
for at age engagementet blandt bdde eksisterende medlemmer og
potentielle interesserede. Dette skal blandt andet opnds gennem en
konsekvent visuel identitet, steerk storytelling og en mdlrettet digital
tilgang, som understatter foreningens formdl om at bevare maritime
traditioner og skabe feellesskaber.

Strategien fokuserer pd at udvikle en helhedsorienteret tilgang til digital
kommunikation, hvor b&de den visuelle identitet og det skrevne indhold
er i harmoni. Ved at skabe en steerk og sammenhangende online
tilstedeveerelse skal foreningen ikke blot @ge sin synlighed, men ogsd
skabe en teettere relation til sine medlemmer og interessenter.

De digitale platforme skal udnyttes til at fremme foreningens aktiviteter
og historieforteelling, hvilket vil hjeelpe med at tiltreekke nye medlemmer
0OQg sponsorer.

DA O& )
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INTRO TIL
GUIDELINES

Bettys brandidenitet og virsuelle udtryk er fundamentet for
vores visuelle identitet. De hjeelper os med at skabe en
sammenhaengende og genkendelig brandoplevelse, der
afspejler vores veerdier og historie. Med en konsekvent
anvendelse pd tvaers af alle platforme sikrer vi et
professionelt og autentisk udtryk, der understgtter Bettys
mission og vision.

Vores guidelines er vores daglige byggesten. De
ger det muligt for os at skabe en konsistent og
relevant oplevelse af foreningen pd tveers af alle
kanaler samt at fremstd professionelt og
troveerdigt som forening.
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MOODBOARD

| forbindelse med udarbejdelsen af kommunikation pé tveers af flere platforme, er
udarbejdet moodboard med fokus pé farver, billedstil, typografier m.m.

Moodboard skal fungere som et visuelt referencepunkt og sikre at den ordnet rgd
tr&éd og sammenhangen pd tveers af alle platforme.

Tone of voice

Feellesskab, sejlads og sammenhold
Traeskibet Betty - Et sejlende feellesskab

Aa Aa Aa
Aa

Font overskrift: Lora regular og Bold
Bredtekst: Nunito Ligth og regular

MOODBOARD
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SPROGBRUG - TONE OF VOICE

Traeskibet Bettys tone of voice, sa den er varm, inkluderende og informativ
for at styrke feellesskabet og ggre det nemt for medlemmer og interesserede
at forstd og deltage i aktiviteter. Tone of voice skal sikre at kommunikationen
er konsekvent engagerende og tro mod foreningens vaerdier og mal.

Den skal formidle Bettys maritime arv og keerlighed til havet pa en
engagerende made, samtidig med at praktisk information kommunikerer

klart og direkte.

Bettys stemme skal vaekke fglelser af nostalgi, eventyrlyst og samhgrighed.
Ved at vise autentiske gjeblikke fra skibet og dets fellesskab skal indholdet
reflektere, hvad Betty betyder for dem, der er en del af livet ombord.

Kommunikationen skal fremhzave Bettys unikke rolle i at bevare maritime
traditioner og styrke feellesskabet omkring skibet. Malet er at skabe et

engagement, der far folk til at teenke: "Jeg vil veere en del af det!"

Inkluderende og venlig:

Sproget inviterer alle til at blive en del af
feellesskabet, fx: "Hos Betty er der plads til alle, der
elsker havet — kom ombord og del eventyret med 0s.”

Fallesskabsorienteret:

Kommunikationen fremhaver samarbejde og
engagement, fx: "Kom med ombord og bliv en del af
et sejlende feelleskab®
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FARVEPALETTE

Farverne til foreningen Betty, er valgt med afseet i foreningens kerneveerdier og
identitet.

De blé toner er inspireret af det maritime miljg og havets dybder. De symboliserer ro,
stabilitet og skibets forbindelse til havet, der er en central del af Bettys historie og
formdl. Bl& er ogsd en farve, der fremkalder tillid og autenticitet, hvilket afspejler
foreningens dedikation til eegte og traditionelle oplevelser p& havet.

Den orange farve repraesenterer liv og feellesskab. Den varme, energiske tone
signalerer samvaer, engagement og aktivitet - alt det, der definerer foreningslivet
omkring Betty. Orange skaber ogsé en kontrast til det bléd og fremhaever, at Betty
ikke kun handler om skibet, men ogsé& om de mennesker og historier, der ggr det
levende.

Tilsammen skaber farverne en harmonisk balance mellem arv, natur og menneskeligt
naerveer, hvilket understgtter foreningens visuelle identitet og veerdier.

#f2994a
#fbdcc2 #77b6ea
#000004 #c9e1f6 #f1edeb #34495e
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BILLEDE OG VIDEOANBEFALINGER

Der skal veere en sammenhange stil imellem billederne og video
pd& hjemmesiden og pé sociale medier. Derfor er her en
anbefalinger til hvordan foreningen kan skabe sammenhangenen.

Visuel stil

e Farvetema: Fokus pa naturlige, maritime farver - dybbl3, hvid, beige og
treenuancer.

e Stemning: Autentisk, varm og inkluderende, sa billeder og videoer foles
som en invitation til at blive en del af faellesskabet.

e Redigering: Minimal, for at bevare aegtheden. Fokus pa naturligt lys og
tekstur.

Visuelle anbefalinger for Traskibet Betty

Traeskibet Bettys visuelle identitet bgr afspejle autenticitet og varme, med
fokus pd& skibets arv og det faellesskab, det skaber. Billederne skal preeges af
maritime nuancer som dybbld, hvid og treefarve, indfanget i naturligt lys.
Motiverne bgr inkludere aegte gjeblikke med mennesker, detaljer af skibet og
storsl&ede landskaber, hvor Betty st&r som centrum. Redigeringen skal veere
let og naturlig, med smé justeringer for at fremhaeve kontrast og farver.

Videoerne skal veere forteellende og historiedrevne, med interviews og
autentiske scener understgttet af naturlige lyde som havets brusen.
Optagelserne kan varieres med perspektiver, neerbilleder af arbejde ombord
og skibet i beveegelse. En akustisk baggrundsmusik kan supplere stemningen.

| kommunikationen skal tonen veere emotionel og inspirerende med vaegt pd
nostalgi og feellesskab. For at skabe genkendelighed og styrke identiteten
bar samme stil gennemsyre alle platforme, og nyt visuelt indhold skal deles
regelmaessigt.
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VISION, MISSION OG VALRDIER

Vision:
At skabe et steerkt feellesskab gennem unikke sejladser og maritime oplevelser,
hvor Traeskibet Betty danner rammen om sammenhold, leering og keaerlighed til

havet.

Mission:

At samle mennesker ombord for at dele gleeden ved sejlads, styrke relationer
gennem samarbejde og formidle Bettys historie. Foreningen arbejder for at bevare
Betty som et aktivt treeskib, der har fokus pa at skabe varige feellesskaber og

oplevelser, der inspirerer til en dybere forstaelse og respekt for det maritime liv.

Vardier:;

e Fellesskab: Skabe steerke bdnd gennem fzlles sejlads og oplevelser.

Eventyr: Fremhave gleeden ved at udforske havet sammen.

Tradition: Bevare skibets maritime arv.

Laering: Fremme praktisk erfaring og udvikling gennem felles aktiviteter.

Samarbejde: Arbejde sammen om alle aspekter af skibets drift og oplevelser.
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EKSEMPLER PA CONTENT

{ Betty - Et af Danmarks gamle traes... Q

Opslag  Om  Videoer  Mere ¥

d Synes godt om G Kommenter @ Send g Del
TRAESKIBET.BETTY
< Opslag

_.-a Betty - Et af Danmarks gamle treeskibe
@™ traeskibet.betty —— T
s  Limflorden

Togt 3 er desvaerre kommet til en ende () efter en
fantastisk Cruise and Company og et udfordrende
race med béde lidt, god og meget vind . Hele
besztningen har gjordt en fantastisk indsats for, at
sejladsen er forgdet med hajt humer, og har vist
lysten til at lzere at sejle et tradtionelt traeskib som
Betty & (& . Vi takker besaetningen for et fantastisk
togt, og ensker den nye besaetning pé togt 4 en god

Qo Q1Y

@2 B synes godt om fra idarosenbaek og andre

traeskibet.betty Her i december er det nemt at finde

overspringshandlinger fra projektarbejde,

eksamensforberedelse, studiejobs og arbejde og en af

tavoritterne er at se tilbage pa aret der gik og de Startside video Marketplace Begivenheder Motifikationer
oplevelser vi har samlet sammen i foreningen. & 4

Her er et tilbageblik pa Limfjorden Rundt, som var en
forrygende uge med sejlads, sang, dans, grin og

ah Q ® €

Link til content:
https://www.figma.com/design/DRUVI7IORs2QHXh4T1Rnaw/Bachel
or-projekt---Betty?node-id=1062-103927&t=SNkJAEL20j2iWBhg-1
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ARSHJUL FOR CONTENT

For at sikre en effektiv og strategisk markedsfgringsindsats for Traeskibet Betty vil
der udarbejdes et &rshjul. Arshjulet skal hjeelpe med at planleegge

markedsfgringsaktiviteter hen over d&ret, s& der kan skabes vaerdifuldt indhold
bdde i travle og stille perioder. Dette sikrer en jeevn fordeling af kommunikationen

og optimerer Bettys indsats &ret rundt.

Nedenunder ses det udarbejdet &rshjul:
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Link til arshjul:

https://www.figma.com/design/DRUVI7IORs2QHXh4T1RnaW/Bachelor-projekt---
Betty?node-id=1062-103927&t=SNkJAEL20j2iwBhg-1
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CONTENT KALENDER

Content kalenderen bygger videre p& drshjulet og skal bruges til at planlaegge og
koordinere kommunikationen pé& tvaers af platforme som sociale medier. Den sikrer,
at indhold om togter, events og storytelling publiceres pé strategiske tidspunkter,
hvilket maksimerer synlighed og engagement hos eksisterende medlemmer

Nedenunder ses det udarbejdet contentkalender
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+

Tatagram
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TRYKTE PRODUKTER

De trykte produkter, der er udarbejdet for Traeskibet Betty, er ngje designet til at
understgtte foreningens kommunikation og administrative behov. Disse materialer
inkluderer blandt andet vedteegter og fondsmateriale, som er leveret i PDF-format
for at sikre en professionel og ensartet praesentation.

Vedtaegterne praesenterer foreningens grundlag og strukturelle rammer pd en klar
og overskuelig mé&de. De er designet med fokus pd laesbarhed og visuel aestetik,
hvilket gegr det nemt for medlemmer og interessenter at navigere og forstd
indholdet.

Fondsmaterialet er udarbejdet med et visuelt og sprogligt udtryk, der formidler
Traeskibet Bettys veerdier, mission og vision p& en overbevisende mdde. Dette
materiale spiller en central rolle i foreningens fundraising-indsats, idet det
preesenterer en sammenhangende forteelling om Bettys betydning og fremtidige
mal, som appellerer til potentielle fonde og sponsorer.

Ved at bruge PDF-format sikres det, at materialerne er lette at distribuere digitalt og
egner sig til b&dde elektronisk visning og tryk. Disse trykte produkter bidrager til at
styrke Traeskibet Bettys visuelle identitet og understgtter foreningens arbejde med at
skabe engagement og tiltreekke gkonomisk statte.

Link til Vedteegter & fondsmateriale

https://www.figma.com/design/DRUVI7IORs2QHXh4T1R
naw/Bachelor-projekt---Betty?node-id=1233-
291&t=gLGaFdKsOr1A3FhK-1

Materialet ligger ogsé pd google drev,
under Betty og sd projektsamarbejde.
Der kan ses Vedtaegter & fondsmateriale
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ESTIMAT

Der er udarbejdet et estimat for udvikling af Q
hjemmeside og content pd sociale medier

for Traeskibet Betty, med fokus pé Q
foreningens begraensede ressourcer og O
afhaengighed af frivillige kreefter,

fondsmidler og sponsorater. @

Estimat for SoMe,
udviklet af medlemmer

Hjemmeside udviklet
af medlemmer

< Betty - Et af Danmarks gamle tras... Q

Opslag om Videoer Mere *

{ fi
by &

'Velkommen

49 kr. pr. maned
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RETNINGSLINJER

Ved afslutning af samarbejdet overdrager vi alt udviklet
materiale til foreningen Betty. Dette inkluderer designfiler,
grafiske elementer, tekst, billeder og andet relateret indhold.
Foreningen far fuld brugsret til materialet og kan anvende det,
s@ leenge det er relevant for deres aktiviteter og formdl.

Eventuelle eendringer eller videreudvikling af materialet efter
overdragelsen stdr foreningen frit for, men vi anbefaler at
bevare det oprindelige udtryk for at sikre genkendelighed og
kontinuitet i kommunikationen.
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FREMADRETTET VISION

Viderefgrelse af kommunikationsstrategi

For at styrke Traeskibet Bettys digitale tilstedevearelse i
overensstemmelse med foreningens vision, bgr
kommunikationsstrategien fremadrettet fokusere pa at skabe
autentisk og engagerende indhold. Strategien skal bygge videre
pa Bettys maritime arv og veerdier, mens den udnytter digitale
platforme til at gge synligheden, styrke medlemsfastholdelsen og
understgtte fundraising-indsatser.

Ved at vedligeholde en konsekvent visuel og tekstuel identitet,
kombinere storytelling med malrettede kampagner og inddrage
medlemmerne aktivt i kommunikationen, kan Bettys digitale
fodaftryk blive bade staerkere og mere relevant.

Strategien bgr lgbende tilpasses for at sikre, at foreningen
forbliver i trit med teknologiske muligheder og medlemmernes
behov.
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Koncept udarbejdet af
Lina Thornbjerg Verum
Laerke Xiaoying Lase
Melisa Maslic

Kontakt info:
linatvaerum28@gmail.com
laerkexiao@gmail.com
melisa_maslic@hotmail.com
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